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Cand esti pe punctul de a incepe un proiect, vei fi nevoit sa oferi o justificare a
necesitatii sau oportunitatii sale in contextul particular in care ar urma sa apara. La ce
bun un proiect publicistic romanesc astazi, in conditiile tehnologice, culturale, sociale,
economice si politice actuale? Cu alte cuvinte, ce sens ar mai avea sa faci publicistica in
lumea secolului XXI? Ce si pentru cine ar urma sa scrii? Si, mai mult decat atat, de ce ai
face-o pentru un anumit public, intr-un anumit spatiu lingvistic-cultural national cand
anglosfera reprezinta acum lingua franca atat a modernitatii, cat si a postmodernitatii
globalizante? Ar putea fi vorba, desigur, de o vocatie publicistica si de un sens al
datoriei asociat cu aceasta vocatie. Sau poate de o vocatie culturala. Sau ar putea fi
vorba despre alegerea unei specializari in diviziunea muncii, pentru care astazi nu este
necesar sa depui prea mult efort. Sau ar putea fi ceva din toate acestea.

In orice caz, esti fortat sa oferi o justificare. O astfel de justificare voi Incerca sa schitez
in randurile care urmeaza. Daca la capatul articolului voi fi reusit sa arat la ce bun este
sa mai faci publicistica astazi, atunci voi fi reusit sa demonstrez la ce serveste proiectul
Syntopic.

Sa revenim, inainte de toate, la intrebarea mai generala despre ce anume este
publicistica sau, mai precis, ce anume intelege prin publicistica autorul acestor randuri.
Fara doar si poate, e usor sa gasim genul proxim al publicisticii: scriitura - sau o variatie
semantica a scriiturii. Insa dificultatea apare cand trebuie sa gasim diferenta specifica a
publicisticii. Din genul scriituri mai fac parte si jurnalismul, eseistica, tratatul, romanul,
dialogul (asa cum a fost consacrat in cultura occidentala de Platon) si alte asemenea.

Dificultatea de a preciza intelesul notiunii de publicistica vine, cred eu, tocmai din faptul
ca ea se afla la granita dintre jurnalism si eseistica. Publicistica preia atat caracteristici
ale jurnalismului, cat si ale eseisticii. Am putea spune ca publicistica este o forma de
eseistica produsa si distribuita in cadrele institutionale ale jurnalismului. Publicistica
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imprumuta caracteristici ale jurnalismului.

De aici anumite constrangeri: asemeni cazului jurnalismului, publicul tinta influenteaza
tematica si dificultatea textelor publicate. Publicistul are de ales intre dificultatea si
tematica textelor sale, pe de o parte, si numarul cititorilor, pe de alta parte. Faptul ca cu
cat dificultatea unui text creste, cu atat numarul cititorilor scade, este o presupozitie
care nu necesita demonstratii suplimentare. De asemenea, cu cat tematica devine mai
ingusta si focalizata asupra unei probleme particulare, cu atat publicul scade. Publicistul
incearca sa nu se lase prins in cursa catre cel mai mic numitor comun implicata de
aceasta logica.

Pe de alta parte, spre deosebire de jurnalist, care se concentreaza asupra faptelor
particulare, pe care le interpreteaza intr-un sens restrans, cu referire la miza lor
imediata, publicistul se concentreaza asupra tendintelor generale, pe care incearca sa le
inteleaga si sa explice apoi, prin intermediul lor, spiritul vremurilor.

Daca spuneam mai devreme ca dificultatea si gradul de generalitate al temei
influenteaza numarul cititorilor, sa subliniem si ca numarul cititorilor depinde, la randul
sau, de nivelul de educatie al publicului. Cu cat exista o categorie mai larga a oamenilor
educati, cu atat publicul creste. Publicistica se adreseaza, in primul rand, unor oameni
instruiti, care indiferent de specializarile lor in diviziunea muncii, impartasesc un interes
comun in cultura, arta, literatura sau filozofie si aplicarea lor la intelegerea tendintelor
lumii contemporane lor. Publicistica, din acest punct de vedere, este liantul care face
posibila comunicarea intre oamenii educati si, totodata, un mijloc prin care opiniile,
perspectivele si gusturile publicului general sunt formate si nuantate.

O cultura vie are nevoie de publicistica. Declinul publicisticii aduce cu sine declinul
dezbaterii publice. Cand oamenii instruiti se retrag in campul ingust al propriei
specializari, cand profesorii si cercetatorii se rezuma numai la scriitura academica,
inaccesibila publicului larg, cand fiecare dintre noi isi urmareste propriul interes, fara a
mai acorda atentie treburilor publice, ne aflam pe un drum care va duce, mai devreme
sau mai tarziu, la colapsul culturii liberale. Caci o cultura liberala nu poate supravietui
fara dezbateri de idei. Mai mult, o cultura liberala este cu neputinta in absenta unor
cetateni interesati in treburile publice (,res publica”) si in marile tendinte care
modeleaza universul social si cultural pe care il populeaza. Rolul publicisticii, care
justifica de altfel necesitatea ei, este acela de a decripta marile evenimente, tendinte si
idei pentru a oferi publicului, care opereaza in contexte culturale si nationale specifice,
o intelegere cat mai adecvata a realitatii contemporane.

Publicistica este asadar o functie esentiala a sistemului liberal-democrat. Astazi, mai
mult ca oricand, avem nevoie de o reinviere a publicisticii in fiecare dintre spatiile
culturale nationale care definesc sistemele de guvernanta contemporane. Insd cum ar
mai putea sa arate publicistica in conditiile actuale?



In primul rand, trebuie sa tind seamd de transformaérile tehnologice care au schimbat
asteptarile publicului insa, totodata, sa aiba constiinta standardelor pe care le
reprezintd. Intr-un context in care atentia si rabdarea cititorilor se diminueaza treptat,
publicistica trebuie s& reziste tentatiei de a se adapta la noile cerinte ale publicului. In
loc sa se altoiasca dupa cererea publicului, publicistica, din contra, are sarcina de a
influenta preferintele si gusturile cititorilor. Miza publicisticii astazi, din punctul meu de
vedere, este aceea de a depasi logica cererii si ofertei in numele unor valori care
transcend structura de preferinte actuale a publicului. Or, pentru a-i reusi asta, trebuie
sa ajute la regandirea institutiilor adecvate sustinerii economice a infrastructurii
activitatii publicistice in secolul nostru si in contextul nostru national. E o sarcina grea.

In al doilea rand, publicistica astdzi are misiunea de a explica si rearticula principiile
liberale intr-o lume tot mai putin liberala, in care complexitatea economica, politica si
tehnologica ingreuneaza posibilitatea publicului de a intelege natura si implicatiile
anumitor transformari institutionale. Nu in ultimul rand, odata cu devalorizarea culturii
si accesul cvasi-total la informatie, publicisticii 1i revine sarcina de a exercita o functie
critica, de a reprezenta un ghid sau o sita prin care cunoasterea si informatia sunt
cernute si interpretate. Sa traduca si sa interpreteze evenimente, evolutii si idei din
spatiul academic, politic, artistic, stiintific si tehnologic publicului general educat. E o
sarcina si mai grea.

Proiectul Syntopic, cu modestele sale puteri, va incerca sa exercite aceasta functie de
mediere, traducere si interpretare a ideilor si evolutiilor intelectuale, artistice si
tehnologice in contextul cultural romanesc. Va incerca sa racordeze spatiul cultural
romanesc la dezbaterile publicistice globale. Si va incerca sa contribuie la crearea unui
microclimat favorabil valorilor liberale, democratice, clasice, intr-un context national si
cultural specific, in circumstante in care tendintele la nivel global ridica din ce in ce mai
multe semne de intrebare si incertitudini.
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