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In lucrarea Homo videns: Imbecilizarea prin televiziune si postgdndirea, Giovanni
Sartori prezinta o noua fata a omului, rezultat al culturii moderne si al dezvoltarii
tehnologice. Este vorba despre video-copilul care devine ulterior video-adultul. Odata cu
aparitia televiziunii, ne avertizeaza acelasi autor, s-a produs o ruptura concreta fata de
trecut si o noua ,,revolutie a gandirii”. Realitatea este ca, in ziua de astazi, majoritatea
oamenilor vad fara sd inteleagd. Acest lucru a devenit posibil din momentul in care
imaginea a subjugat cuvantul. Astfel a luat nastere o cultura copilareasca, in care tot
procesul maturizarii este redus la un joc al reprezentarilor vizuale. Educatia noastra
incepe cu a vedea si este continuata pe tot parcursul vietii prin expunerea la aceiasi
stimuli vizuali. In acest text, voi intreprinde o scurta analiza a acestui fenomen,
incercand sa surprind o serie de implicatii pe care le are atat la nivelul individului, cat si
al societatii, pornind de la cartea mentionata.

Conform autorului, procesul de transformare a lui homo sapiens in omul vizual incepe
inca de la cele mai fragede varste. Suntem invatati inca de mici sa devenim ignoranti si
sa ramanem pasivi in fata culturii scrise. Lucru deloc surprinzator, avand in vedere ca
primul contact al copilului este cu ecranul TV - el absoarbe tot ceea ce vede fara sa fie
necesara vreo operatie mentala complexa. Ca exemplificare, se argumenteaza deseori ca
un copil care vede violenta, va fi predispus mai tarziu spre comportamente violente.
Fenomenul este insa mult mai cuprinzator de atat. Principala problema este reducerea
capacitatii de abstractizare si de ancorare in realitate si directionarea atentiei catre
faptele strict tangibile. In acest chip, iau nastere o noua logica si psihologie vizuald, in
care vederea il apropie pe om de trasaturile sale primitive. Limbajul simbolic este
singurul instrument la indemana fiintei umane care o diferentiaza de celelalte
vietuitoare. Dupa cum spunea Humboldt, gandim in cuvinte, iar cel mai important
indiciu al culturii unei civilizatii este limba. Intr-adevar, vocabularul nostru fundamental
este format din cuvinte din sfera concretului - masa, casa, pat, copac - pentru care
exista un corespondent in realitate. Exista, totusi, si cuvinte - precum demnitate,
moralitate, curaj, religie - care nu pot fi exteriorizate si despre care ne formam, in
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functie de modurile de reprezentare, o anumita idee. Mintea noastra incepe astfel sa
creeze concepte, sa se apropie de inteligibil si de intelegere.

Insa televiziunea prezinta relatari si evenimente raportate in permanenta la imagine.
Dupa cum sugereaza insasi semnificatia termenului televiziune - a vedea de la distanta
-, obiectele captate nu tin cont de coordonatele spatiale; ele sunt narate de un vorbitor
care le interpreteaza in functie de imaginea care le insoteste. Intelegerea este
directionata de la un narator vizual catre un public spectator dezinteresat. Astfel,
arhitectura-video nu necesita niciun efort intelectual consistent si sustinut. Stam in fata
monitorului si privim - nimic mai simplu de atat. Dar repercusiunile sunt catastrofale.
Nu ne mai formam un sistem de valori, de credinte si principii autentice, ci pur si simplu
acumulam si tot acumulam informatie. Opinia noastra este orientata in jurul a ceea ce
este livrat prin intermediul imaginilor. Nu ne dezvoltam in niciun fel spiritul critic si
inclinatia naturala de a argumenta. A fi bine informat este sinonim cu a cunoaste, cu a
avea in spate fundamente teoretice solide, iar aceasta temelie nu se consolideaza decat
prin lecturi si prin cultura scrisa.

In acest sens, rolul televiziunii ar trebui sa fie unul educativ, insa tiparele sale formative
se indeparteaza mult de la conceptul grecesc de paideia. Aparitia sa a fost vazuta ca un
progres, insa nu orice progres inseamna in mod obligatoriu o imbunatatire, cel putin din
punct de vedere moral. In cazul televiziunii, progresul a fost mai mult cantitativ -
abundenta imaginilor - decat calitativ. Daca nu vrem sa devenim simpli consumatori de
vizual, trebuie sa ne reintoarcem la cuvant. Dupa cum apare in Evanghelia lui Ioan, la
inceput a fost cuvdntul, nu imaginea. Prin aceasta nu vreau sa spun ca ar trebui sa
renuntam in totalitate la stimuli vizuali, ci doar ca, pe o scara a valorilor, cuvantul ar
trebui sa fie prioritar. Limbajul reprezinta expresia ratiunii, a sufletului si a gandirii.
Chiar dintr-o perspectiva istorica, limba a precumpanit reproducerea vizuala. Pentru
omul primitiv, intreg universul sau de valori si reprezentari se datora unui limbaj poetic
si metaforic. Prin urmare, imaginile ar trebui sa se alinieze cu sensurile cuvintelor, nu sa
le inlocuiasca pe acestea din urma.

De fapt, cred ca astazi am putea discuta despre doua culturi - una minoritara, o cultura
a elitelor, care apeleaza in continuare la citire, si o cultura a maselor, a tuturor, cultura
vizuald, care are din ce in ce mai multi aderenti. Oamenii vorbesc cu naturalete despre
cei care scriu si citesc, proiecteaza in ei modele, 1i apreciaza, dar nu ii urmeaza. In
schimb, ei prefera sa ramana pasivi in fata ecranelor si sa vizioneze. Ne aflam in fata
unei situatii paradoxale - incultura celor multi ajunge sa fie mai apreciata decat cultura
celor putini. Dar cantitatea nu este sau nu ar trebui sa fie un reper dupa care este
apreciata valoarea culturala. A prefera o atmosfera culturala decazuta doar pentru ca se
bucura de multi aderenti reprezinta cel putin o semnalare a unui regres intelectual la
nivelul societatii. De aceea, ar trebui sa ne intrebam cum sau daca televiziunea
imbunatateste cu adevarat procesul de educare a omului. Cert este ca ea este creatoare



de spectacol, amuzi si distreaza publicul. In acelasi timp, rolurile sale informative si de
formare a opiniei publice nu pot fi contestate.

Mai mult ca oricare alt mijloc de comunicare, televiziunea ne influenteaza parerile si
participa la formarea unei psihologii a maselor. Acest lucru este evident mai ales in ceea
ce priveste opiniile din sfera politica. In special in sistemele democratice, oamenii sunt
consumatori de stiri politice, iar televiziunea ii ghideaza in formarea unor puncte de
vedere. Dar, spre deosebire de celelalte mijloace de comunicare - ziarul sau radio-ul -,
televiziunea pune accent tot pe autoritatea imaginii. Dupa cum principalul simt al fiintei
umane pare sa fi devenit acum vdzul, ajungem sa credem in mod automat ceea ce
vedem. Acolo unde nu exista filmare, nu exista nici stire. De aceea, televiziunea nu
foloseste resursele vizuale In mod accidental, ci isi organizeaza intreg discursul cu
scopul de a avea impact asupra emotiilor si sentimentelor. Cel mai frecvent, intelectul
ramane neatins, pentru ca producatorii si generatorii de stiri stiu foarte bine ca trebuie
sa se adreseze sensibilitatii, si nu ratiunii. Majoritatea actiunilor noastre ajung sa fie
consecintele a ceea ce televiziunea ne ofera. Suntem bombardati de informatie, insa nu
orice informatie implica in mod necesar cunoastere si intelegere.

O alta caracteristica a televiziunii nu este doar aceea ca modeleaza opinia publica, ci
creeaza si conditiile manifestarii ei. Elementul inconstient din mintea oamenilor este
factorul constient al televiziunii. Sa luam de exemplu cazul Statelor Unite. Patru din
cinci americani declara ca, in timpul campaniilor electorale, voteaza in functie de ceea
ce vad la televizor. Astfel, relatarile livrate publicului nu sunt niciodata intamplatoare,
dupa cum nu sunt nici reactiile lor. Televiziunea stie cum sa paralizeze intelectual, ce sa
sustina si ce sa desfiinteze. Puterea democratica a televiziunii nu este in final decat o
amagire, intrucat informatiile sunt destinate unor mase deja golite de ,,continut”.
Informarea se realizeaza de sus in jos, iar demosul este, de cele mai multe ori manipulat.
Cetateanul, cel inzestrat cu putere democratica, se transforma in acest fel in supus. El
este in permanenta dominat si constrans sd vada si ulterior sa creada. Interesele sale
sunt lezate in favoarea superstitiilor promovate de televiziune. Credulitatea ia locul
inteligentei, iar imaginile evocate sunt vazute drept realitati.

Ceea ce putem remarca astazi este ca televiziunea se confrunta cu un adversar redutabil
- calculatorul. Autoritatea celui din urma asupra oamenilor se manifesta prin infinitatea
de optiuni pe care le ofera. Spre deosebire de micul ecran TV, internetul creeaza o lume
digitalizata in care utilizatorii pot cauta informatia in functie de interesele si preferintele
lor. Astfel, reteaua de internet ar putea aparea, la prima vedere, ca o posibilitate de
nimicire a inculturii. In realitate, lucrurile nu stau tocmai asa. Dupa cum am mentionat
anterior, primul contact al copilului este cu televizorul. Astfel incat, odata ajuns la varsta
maturitatii, interesele sale sunt deja formate si este putin probabil ca ele sa se indrepte
catre domeniul cunoasterii. Pentru acesta, la fel ca in cazul televiziunii, internetul
reprezinta o sursa de divertisment. Conversatiile cu prietenii, jocurile video si vizionarea



de filme sunt preocuparile lor, iar munca intelectuala se rezuma la apasarea unor
butoane. Internetul - enciclopedie ramane o zona obscura, accesata de aceleasi elite pe
care le-am amintit. De asemenea, internetul creeaza lumi virtuale, simuleaza realitatea
si produce imagini imaginare. Geneza internetului a insemnat hipnotizarea oamenilor
prin aceastd noua realitate, care existd doar pe ecran. In lucrarea The Machine Stops, a
lui E.M. Forster, acesta discuta despre posibilitatea aparitiei unei retele de calculatoare
care sa ne conecteze pe toti, dar, in acelasi timp, sa ne si izoleze unii de altii.
Protagonistul denunta, in acelasi chip in care demasca personajul Winston din romanul
1984, nebunia celorlalti. Autorul semnaleaza ca, odata cu disparitia masinii, dispare in
mod previzibil si lumea creata de ea.

In final, soarta internetului ca mijloc de cunoastere raméane la fel de incertd ca
posibilitatea televiziunii de a educa. Cele doua vor continua sa ramana semne ale
progresului tehnologic, dar vor coexista cu un regres extins reprezentat de sdracirea
intelegerii. Atat internetul, cat si televiziunea, ofera o ,libertate” ametitoare. Online-ul
ne inunda de informatie prin intermediul navigatorului, in timp ce televizorul ne ofera
slibertatea” de-a schimba canalele. Dar acest ,contract”, in care inventatorul isi cedeaza
libertatea inventiei, reprezinta un pas inapoi in procesul de evolutie. Nu noi controlam
masinile, ci ele ajung sa ne stapaneasca pe noi. Asistam la formarea unui mediu cultural
in care anularea gandirii survine drept normalitate, iar demonstratia logica si analiza,
raman la indemana unui numar prea mic de oameni.
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