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Saptamana trecuta, Adidas a lansat ultima sa colectie de bustiere pentru sport, in cadrul
unei campanii de publicitate care contine fotografiile a douazeci si cinci de perechi de
sani goi. Campania a aprins o dezbatere previzibila, atat in ceea ce priveste gradul sau
de polarizare, cat si continutul, cu accent pe intrebarea daca nuditatea expusa astfel
este sau nu adecvata.

Reclamele pot fi un alt exemplu trist de incercare de acaparare a atentiei publice, in
care inconvenientul de a-ti utiliza imaginatia sau de a depune vreun efort de intelegere
este dat la o parte. Dar reclamele sunt concepute si intr-o epoca in care o companie de
imbracaminte sportiva nu se poate multumi sa faca ceea ce a facut dintotdeauna, sa
vanda imbracaminte sport, ci trebuie sa ne invete pe noi, restul, cum sa ne raportam la
viata.

Intr-un schimb revelator de replici pe Twitter, Adidas a declarat c& ,sanii reprezinta o
componenta anatomica naturala. Este timpul sa inlaturam stigmatul pentru a permite
generatiilor viitoare sd infloreasca.” Intr-un alt mesaj se adauga faptul ca ,este
important sa normalizam corpul uman si sa inspiram generatiile viitoare sa se simta
increzatoare si lipsite de rusine.” Exista aici o ciudata ironie, avand in vedere ca un
produs destinat in mod sigur acoperirii sanilor fie indica importanta intimitatii, fie
militeaza de fapt impotriva ,normalizarii” pe care pretinde sa o promoveze campania de
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publicitate. Si este interesant ca in societatea noastra cineva poate pretinde cu toata
seriozitatea ca o astfel de campanie inlatura un anumit stigmat, mai degraba decat ca
foloseste in mod cinic corpurile feminine pentru a creste marjele de profit. Dar, dincolo
de ironie, Adidas se adreseaza intuitiilor unei culturi care si-a pierdut orice notiune de
decenta.

Decenta, intr-o inversiune stranie, este acum vazuta ca fiind rusinoasa, nefireasca si,
nici mai mult, nici mai putin, un stigmat. La nivel cultural, are sens. Faptul de a te da in
spectacol, si nu formarea personala este acum la ordinea zilei, YouTube si TikTok fiind
mult mai importante pentru imaginea si intelegerea de sine decat familiile, scolile sau
natiunile. Intr-o astfel de lume, retinerea si stipanirea de sine sunt vazute ca deformari
ale persoanei, nu realizari adecvate. Trebuie doar sa-i ascultam pe politicieni ca sa
vedem aceasta viziune in actiune. Daca odinioara ,injuriile inlaturate” din transcrierile
inregistrarilor Watergate i-au afectat imaginea lui Richard Nixon, astazi, utilizarea
obscenitatilor si cuvintelor fara perdea este semnul distinctiv al multor conducatori,
inclusiv al actualului presedinte (N.T. Joseph Robinette Biden Jr.) si al predecesorului
sau. Decenta referitoare la corp este doar o alta victima a unei culturi care vede
conceptia ,lasa totul la vedere” ca fiind centrala celei mai importante trasaturi de
caracter contemporane, ,autenticitatea”.

O intrebare care merita, cu siguranta, sa fie pusa este cine beneficiaza de acest abandon
al decentei. Raspunsul este: nimeni. Cu siguranta nu femeile. Pierderea decentei pare sa
fi alimentat nimic altceva decat sexualizarea si obiectificarea mai accentuate ale
corpului feminin. Ciuma pornografiei mutileaza dezvoltarea emotionala a tinerilor
barbati si nu elibereaza aproape deloc tinerele. Combinand moartea decentei cu
tehnologia smartphone-ului, vom avea astfel de evolutii culturale recente precum
»sexting-ul”. Acest lucru reflecta si intareste o cultura care a demistificat sexul si a facut
ca fetele sa devina ingrozitor de vulnerabile la umilire pe internet. Cate tinere care au
fost exploatate prin ,revenge porn” considera ca a fost inlaturat un stigmat? Cate o vad
mai degraba ca pe ceva care le va stigmatiza pe viata?

Aceasta pierdere a decentei nu elibereaza nici copiii. A-i invata pe copii ca decenta este
nefireasca inseamna a cere ca acestia sa fie sexualizati cu mult inainte de a avea
maturitatea intelectuala si emotionala pentru a gestiona acest concept. Astazi, panourile
noastre publicitare si vitrinele magazinelor contin imagini care ar fi fost considerate
pornografie ,soft” in trecutul recent - a le introduce in campul vizual al copiilor nostri
inseamna doar a-i deruta si, potential, a-i corupe. Nu are nicio utilitate sociala sau
culturala, oricat ar ajuta companii precum Adidas sa-si mareasca marjele de profit. Si,
poate cel mai tragic dintre toate, distruge misterul iubirii erotice intr-o maniera care ii
va determina pe tineri sa fie secatuiti ca fiinte umane. Pornografia transforma sexul -
care ar trebui sa fie pecetea unei frumoase relatii dintre un barbat si o femeie in cadrul
casatoriei - intr-o marfa pentru consum public. Campania Adidas, prin transformarea



sexualului si intimului in ceva public si comercial, nu este cu mult diferita.

Un sentiment de rusine nu este nimic de care sa-ti fie rusine. Rusinea si decenta nu
sunt, in principiu, apasatoare. Dimpotriva, ele sunt mijloacele prin care copiii invata sa
creasca si sa gestioneze cu responsabilitate dezvoltarea lor ca fiinte sexuale. Ele sunt
codurile culturale care ajuta la pastrarea sigurantei femeilor. Nerusinarea este cea cu
adevarat rusinoasa, iar exploatarea cinica de catre Adidas a corpului feminin pentru un
castig comercial este un exemplu concludent. Companiei ar trebui sa-i fie rusine de ea
insasi.

Acest articol a fost tradus cu acordul publicatiei First Things.
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